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Flazio (www.flazio.com), il site 
builder italiano nato nel 2011, è 
arrivato al nono anno di attivi-
tà, guardando già ad un decimo 
anno che si preannuncia ricco 
di sfide positive. Nato con la vo-
lontà di rendere più accessibile 
ai non addetti ai lavori il mondo 
della progettazione di siti web, 
Flazio.com ha innovato il merca-
to dei siti web, riducendo drasti-
camente i prezzi medi per la loro 
realizzazione e rendendo il web 
più accessibile a tutti. Sono oltre 
1 milione in tutta Italia i portali 
costruiti grazie alla piattaforma, 
che solo nell’ultimo anno è cre-
sciuta del 80%. “Nel 2011 il mon-
do del web aveva un aspetto de-
cisamente diverso e sebbene la 
comunicazione digitale fosse già 
parte integrante della quotidia-
nità di migliaia di utenti, in pochi 
avrebbero potuto immaginare 
quanto pervasiva sarebbe diven-
tata negli anni successivi - rac-
conta Flavio Fazio, Fondatore e 
Ceo di Flazio.com -. La nostra in-
tuizione è stata quella di cogliere 
come l’evoluzione della piccola 
media impresa italiana passasse 
per una digitalizzazione che ave-
va bisogno di strumenti semplici 
e democratici per attuare il cam-
biamento”. 

IL MONDO DEL WEB  
MUTA E CRESCE
Secondo Registro.it, l’anagrafe 

dei domini italiani, gestito dall’I-
stituto di informatica e Telema-
tica che opera all’interno del 
CNR (Consiglio Nazionale delle 
Ricerche e Istituto di informati-
ca e Telematica) il 30 settembre 
del 2011 in Italia erano presen-
ti 2.254.592 siti web registrati 
con il dominio “.it” mentre al 31 
agosto 2021 ne contiamo ben 
3.426.919. Secondo recenti rile-
vazioni, il nord italiano raccoglie 
ben il 53,8% dei domini.it, al cen-
tro è localizzato il 22,9%, men-
tre al sud il 23,2%. È il Trentino 
Alto Adige che guida, con il tas-
so di presenza più alto, davanti a 
Lombardia, Toscana, Valle d’Ao-
sta, Piemonte e Veneto. In questi 
anni molti sono stati i fattori eso-
geni che hanno portato a uno 
sviluppo del web, tra i quali una 
dirompente pandemia, che ha 
rimescolato le carte del come e 
quanto gli italiani vivono il mon-
do digitale, accelerando la nasci-
ta e la crescita di siti web anche 
nel territorio nostrano. In tutto il 
2020 sono stati registrati 592.821 
nuovi siti a dominio .it, il 13,2% 
in più rispetto al 2019. Ciò si tra-
duce in una demografia digitale 
italiana cresciuta di oltre 4 pun-
ti percentuali (4,20%), per un to-
tale di 3.374.790 siti “.it” in rete al 
31 dicembre 2020. Flazio.com, in 
questo contesto, può ormai es-

sere considerata una realtà con-
solidata, con 1,2 milioni di ricavi 
nel 2020 e con una crescita sti-
mata dell’+80%. Il tessuto eco-
nomico italiano è fatto di piccole 
realtà imprenditoriali e liberi pro-
fessionisti che non possono sup-
portare economicamente una 
progettazione informatica ad 
hoc per il proprio sito internet, 
ma che non possono nemmeno 
perdere la sfida digitale. La posta 
in gioco è troppo alta: se non si 
è online, il rischio è quello di po-
ter più operare efficacemente sul 
mercato. Flazio.com, quindi, è ri-
uscito a venire in aiuto di molte 
piccole e medie realtà, fornen-
do strumenti facili da maneggia-
re, sempre attuali, che possono 
però portare ad ottimi risultati vi-
sivi e di ritorno sull’investimento.

SEMPRE PIÙ 
CONNESSI ED ESIGENTI
Gli utenti danno sempre più per 
scontato che un professionista o 
un’azienda abbiano una propria 
presenza online e che, la presen-
za su un social network, sia sup-
portata da un più solido sito web 
proprietario cui fare riferimento 
per ogni approfondimento. Ecco 
perché le aziende, in maniera 
crescente, cercano di costruirsi 
una presenza online stabile e co-
erente. Nell’anagrafica dei domi-

ni italiani, le imprese rappresen-
tano oltre il 50% della tipologia 
di utenti che registrano un domi-
nio, contro appena il 32% delle 
persone fisiche. Sono però i liberi 
professionisti a fare la differenza: 
quasi 30.000 i nuovi domini regi-
strati nel 2020, la presenza digita-
le di questa categoria è cresciuta 
del 35% in un solo anno. Va tenu-
to in considerazione anche che 
vendita di beni o servizi median-
te proprio sito web nel 2020 ri-
guardava ben il 17,4% delle im-
prese italiane dai 3 addetti e 
oltre. “Flazio nasce come rispo-
sta a una criticità: mancanza di 
competenze e di cultura digi-
tale all’interno delle aziende, in 
un periodo storico in cui la tra-
sformazione digitale veniva an-
cora erroneamente vista non 
come una necessità, ma come 
un investimento costoso e non 
indispensabile. Da qui si svilup-
pa l’idea lungimirante di offri-
re alle imprese uno strumento 
che permettesse a chiunque di 
operare su un sito web e modi-
ficarlo, attraverso la logica della 
semplicità, economicità e faci-
lità di utilizzo, sobbarcando l’i-
dea che la creazione di un sito 
web sia un processo lungo, fru-
strante e costoso”. 

Aziende Flazio, il site builder italiano, compie nove anni
Stimata una chiusura 

del 2021 con 2,1 
milioni di ricavi e 

una crescita dell’80% 
rispetto al 2020. Un 
modello d’impresa 
responsabile, che 

vuole progredire, ma 
anche mantenere 

integri i valori
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